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Lokal examensbeskrivning

Filosofie kandidatexamen
Huvudomréade: Reklam och PR

Degree of Bachelor of Science
Main Field of Study: Advertising and PR

Beskrivning av huvudomradet

Reklam & PR ar ett amnesomrade inom foretagsekonomi som &r inriktat pa studier av de olika
sétt pa vilka foretag och organisationer kommunicerar med det omgivande samhallet. Amnet
ar flervetenskapligt och studerar marknadskommunikation ur ett historiskt, sociokulturellt,
kommunikationsteoretiskt och psykologiskt perspektiv, samt ur ett design- och grafiskt
formgivningsperspektiv. Forskning och undervisning inom @mnesomradet fokuserar saval pa
samhalls- som marknadskommunikation och syftar till att belysa olika tolknings- och
handlingsmdjligheter i den professionella praktiken.

Beskrivningen av huvudomradet &r faststalld av Samhallsvetenskapliga fakultetsnamnden
2015-10-07.

1. Faststallande
Examensbeskrivningen &r faststalld 2015-12-16. Reviderad 2021-03-24.
Giltig fran och med 2021-03-24.

2. Niva
Grundniva.

3. Krav for examen
For att uppna kraven for en Filosofie kandidatexamen i reklam och PR kréavs den studiegang
som &r faststalld i utbildningsplanen for Kandidatprogram i marknadskommunikation (Gl).

3.1 Krav for examen med examensinriktninginriktning

Examensinriktning: Marknadskommunikation och IT
Spezialication: Market Communication and Information Technology
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For att uppna kraven for en filosofie kandidatexamen i reklam och PR med examensinriktning
marknadskommunikation och IT kravs den studiegang som é&r faststalld i utbildningsplanen
for Kandidatprogram i marknadskommunikation och IT.

3.2 Beslut om undantag fran lokala examenskrav
Det &r studierektor som beslutar om undantag fran nagot av de lokala krav som framgar av
denna examensbeskrivning.

4. Overgangsregler

Huvudomradet ar den examensbarande delen i denna Filosofie kandidatexamen. Vid
aterkallande av huvudomradesstatus, dvs nar denna kandidatexamen inte langre kan utfardas
ifrdn ett visst datum (med undantag for student som uppfyllt fordringarna for reklam och PR
innan huvudomradesstatus aterkallats) galler foljande (se dven Regler och
handlaggningsordning for etablering och avveckling av utbildning samt aktuella kurs- och
utbildningsplaner).

Avvecklingsperiod for examensarbeteskurs inom huvudomradet &r minst tre terminer (och
hogst tva ar). Avvecklingsperiod for kandidatprogram ar minst fem ar efter att sist antagna
student pa programtermin 1 registrerats (dvs programmets nominella 16ptid + tva ar).

For studenter som paborjat sina studier fore 1 juli 2016 hanvisas till Studentavdelningen for
information som ror vergangsregler.
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5. Examensmal enligt Hogskoleforordningen

Mal

Kunskap och forstaelse

For Filosofie kandidatexamen ska studenten

- visa kunskap och forstaelse inom reklam och PR, inbegripet kunskap om reklam och PR:s
vetenskapliga grund, kunskap om tillampliga metoder inom reklam och PR, fordjupning inom nagon
del av reklam och PR samt orientering om aktuella forskningsfragor.

Fardighet och formaga

For Filosofie kandidatexamen ska studenten

- visa formaga att soka, samla, vardera och kritiskt tolka relevant information i en problemstéllning
samt att kritiskt diskutera foreteelser, fragestallningar och situationer,

- visa formaga att sjalvstandigt identifiera, formulera och I6sa problem samt att genomféra uppgifter
inom givna tidsramar,

- visa formaga att muntligt och skriftligt redogora for och diskutera information, problem och lésningar
i dialog med olika grupper, och

- visa sadan fardighet som fordras for att sjalvstandigt arbeta inom det omrade som utbildningen avser.

Varderingsférmaga och forhallningssatt

For Filosofie kandidatexamen ska studenten

- visa formaga att inom reklam och PR gora bedémningar med hansyn till relevanta vetenskapliga,
samhélleliga och etiska aspekter,

- visa insikt om kunskapens roll i samhéllet och om ménniskors ansvar for hur den anvands, och

- visa formaga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att utveckla sin kompetens.
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