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— arbetslivserfarenhet och arbetssituation hosten 2020



Bakgrund

Hostterminen 2020 startade institutionen for mediestudier f6r andra gdngen kursen: Medie- och
kommunikationsvetenskap: Kvalificerad yrkespraktik, 30 hp. Syftet med kursen &r att erbjuda
studenter med examensarbete inom huvudomradet en mojlighet att tilldimpa och reflektera 6ver sina
amneskunskaper 1 en arbetslivskontext, och samtidigt forbéttra sin anstédllningsbarhet inom négot av
de yrken huvudomradet utbildar for. Sarskild behorighet till kursen dr 90hp i medie- och
kommunikationsvetenskap, inklusive examensarbete om 15hp.

23 behoriga med godkinda praktikoverenskommelser registrerades pa kursen och 20 studenter hade
1 februari 2021 avslutat kursen.

Mot slutet av praktikperioden sinde alumnkoordinator en enkét med sju fragor till praktikanterna
med fokus pa arbetsuppgifter, praktikens relevans for arbetslivserfarenhet och huvuddmnet medie-
och kommunikationsvetenskap, handledning och den specifika arbetssituationen p.g.a. Covid-19.

12 av 20 studenter svarade pa enkéten (60 %) externt bortfall 6 av 20 (40 %) ett internt bortfall pa
fraga fem.

Resultat enkat
Tidigare studies resultat (viren 2020) 1 hakparentes.

o Ilav 12 (92 %) [80%] anser att praktikplatsen dr en relevant arbetsplats for en medie- och
kommunikationsvetare och 1 svarade att den delvis dr relevant, ingen respondent svarade
nej.

e [10av 12 (83%) [93%] anser att praktikplatsen utvecklar dem inom det medie- och
kommunikationsvetenskapliga fdltet och gett dem arbetslivserfarenhet, 2 svarade att den
delvis utvecklade dem, ingen respondent svarade nej.

* Sav 12 (67%) [79%] tycker att handledningen fungerat bra och 3 (35% ) [21%]tycker att
den delvis fungerat bra, 1 (8%) [0 %] respondent svarade nej.

e dav 2 (36%) [53%] tror att de kan komma att erbjudas ndgon form av anstdllning pa
praktikplatsen. 3 (27%) [13%] svarade kanske, 1 svarade vet ej (9%) [0%] och 3 (27%)
[20%)] svarade nej.

*  Slutligen menar 12 av 12 (100%) [100% ] att Covid-19 pandemin pdverkat praktiken.

Arbetsplatser och arbetsomraden
Studenterna har hosten 2020 bland annat praktiserat pd PR-, reklam- och kommunikationsbyrdaer,
mediehus, musikbolag, Sveriges Radio, Filminstitutet samt branschorganisationer.

(Varen 2020 praktiserade man vid myndigheter, departement, kommuner, kommunikations- och PR-
byrder, marknadsanalysforetag, medieforetag, IT-foretag, museum, NGO:s och ideell forening.)

Praktiken har till stor del bedrivits pd arbetsplatsernas kommunikationsavdelningar med sdvil intern
som extern kommunikation eller vid arbetsplatsens marknadsavdelning.

Arbetsuppgifter
Praktikanterna har arbetat pa dvergripande och strategiskt nivd genom att till exempel medverka i
att utforma olika kommunikationsstrategier, kampanjer samt sétta upp kommunikationsmal.



Arbetsuppgifter har ocksd inneburit arbete pa genomforandeniva samt effektrapportering och
utvérdering.

Exempel pa arbetsuppgifter hosten 2020: utforma kommunikationsstrategier, redaktionellt arbete -
skapa innehdll i social medier och webb, forfatta nyhetsbrev och pressmeddelanden, utfora
medieresearch och analys, genomfora marknadsundersékning samt arbeta med kampanjer. Nagra
har dven arbetat med att skapa grafiskt material och copywriting for annonser i sociala medier,
kampanplanering, SEQ liksom koordinering av, i huvudsak, digitala events.

(Exempel pé arbetsuppgifter varen 2020: mediebevakning, researcharbete, marknadsanalys och
databearbetning i tabeller/diagram samt digital sékmotoroptimering. Arbetsuppgifter har bedrivits
bdde sjdlvstdndigt under handledning samt i projektgrupper.)

Praktikens relevans for utbildning, utvecklande inom a@mnesfiltet och arbetslivserfarenhet

“det var mycket fokus pd den externa kommunikationen, tonalitet och se kommunikationen ut flera
synvinklar”

“Jag hade onskat lite mer fokus pad digital kommunikation i min utbildning, men overlag passade
det. Jag kan varmt rekommendera min praktikplats for att fa en bred kunskap om kommunikation
och digital marknadsforing”

“mdnga uppgifter var relevanta, men ocksd for att jag befann mig pa ett stdlle som dr bra
ndtverkande for en framtida karridr inom just denna bransch”

“Vialdigt vardefullt, inte bara fatt en inblick men ocksd fatt arbeta 'pd riktigt'. Att samla pa sig
denna typ av erfarenhet innan examen dr annars vdldigt svart. Ser detta som min 'bésta’ kurs under
mina universitetsstudier, vilket kanske ocksa sdger nagot om hur pass yrkesforberedande/
meriterande mina studier i ovrigt har varit”

“Det var virdefullt att sdtta sig in i ett arbete och fd utéva det praktiska”

“Jag fick 6va pd en rad olika saker. Jag hade dven en del mindre goda upplevelser med ledning,
organisation osv och det tar jag ocksa med mig som arbetslivserfarenhet”

Covid-19 och arbetssituationen

Situationen med Covid-19 har pdverkat alla praktikanter da alla mer eller mindre utfort praktiken
via distans eller i kombination med att vara pa arbetsplatsen. Handledningen har paverkats en del
samt mojligheter att ndtverka liksom att distansarbetet innebar nadgon firre nya arbetsuppgifter.

En praktikant svarar ”Jag tycker ocksa att man kan vilja att se det som att vi fick se hur foretag
hanterar svdra situationer under vara praktiker sd jag ldgger inte stor vikt vid att Corona gjorde
praktiken sdmre” medan en annan menar “Jag har till stor del arbetat pa distans vilket utan tvekan
har paverkat min praktik bade ndr det kommer till handledningen men ocksa arbetsuppgifter samt
mojligheten till att nétverka (eftersom jag knappt triffat sd manga)”

Sammanfattning

Studenterna anser i hog utstrackning att praktikplatsen fordjupat deras kunskaper inom dgmnesfaltet i
en arbetslivskontext. Praktiken har varit en introduktion till arbetslivet inom det medie- och
kommunikationsvetenskapliga féltet som har bidragit med erfarenheter man inte kunna inhdmta



tidigare 1 sin utbildning. Fyra praktikanter uppger att de tror, att det har mojlighet att {4 vidare
anstillning pa praktikplatsen och tre anger kanske, visar pa att kursens kan oka
anstéllningsbarheten. De mindre bra erfarenheter som gjorts av nagra kan relateras till val av
praktikplats, handledning samt Covid-19 situationen.

Feedback och rekommendationer
Det hir var andra terminen kursen gavs och aterkoppling for att forbéttra kursen kring
kursinformation och examination kan behova utvecklas.

Rad till dig som letar praktikplats

Medie- och kommunikationsvetenskap utbildar inte for e#t specifik yrke, medievetare kan arbeta pa
mdnga sorters arbetsplatser och nivaer i samhillet. Utbildningen ger goda forutséttningar for att
jobba med kvalificerad omvirldsbevakning dir medier och medieanvindning star i fokus. Ménga
arbetar till exempel som kommunikatdrer inom statlig och offentlig sektor samt privat marknad. Det
som dr specifikt 4r den djupa kunskapen om medierad kommunikation.

Vilj praktikplats omsorgsfullt, gér research om arbetsplatsen, still fragor till presumtiva handledare
om hur praktiken och arbetsuppgifter, handledning kommer att se ut. Ar arbetsplatsen van vid att
handleda praktikanter? Ta stod i kursens kursplan och kursbeskrivning for kursens innehall,
forvintade studieresultat och undervisning i diskussion med handledaren.

Fraga dig om arbetsplatsen kan erbjuda arbetsuppgifter inom medierad kommunikation och fraga
dig sjalv om du kommer kunna applicera dina erfarenheter genom reflektioner kring praktiken
och/eller praktikplatsen ur ett medievetenskapligt perspektiv, med fokus pa tillimpning av dina
dmneskunskaper.

Praktiken blir manga ginger vad du gor den till sjélv!
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