« “’J/\

(‘
W W g,,(
! T

7
‘/\

NERS/

)
’VO \;«“

Stockholms
universitet

Regler for visuell identitet

Typ av dokument Styrdokument

Beslutad av Rektor

Beslutsdatum 2021-01-28

Dnr Dnr SU FV-1.1.2 -4587-20
Giltighetstid 2021-01-28 - tillsvidare

Ersatter dokument
Regler for visuell identitet,

2018-12-06, dnr SU FV-1.1.2-3654-18

Ansvarig férvaltningsavdelning Kommunikationsavdelningen
Ansvarig handléggare Elisabeth Lundmark
Beskrivning:

Kommunikationsavdelningen har ansvaret for att styrdokumentet Regler for visuell
identitet vid Stockholms universitet med tillhérande manual uppdateras och kommuniceras.

Kommunikationsavdelningen ansvarar dven for uppfoljning av Regler for visuell identitet
dar uppdatering sker l6pande efter behov.
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Inledning

Reglerna for den visuella identiteten beslutas av rektor och syftar till att Stockholms
universitet ska vara en tydlig avsandare bade nationellt och internationellt. Det ar alla
medarbetares ansvar att folja reglerna for visuell identitet i all typ av kommunikation, for att
bidra till att pa ett professionellt satt formedla en visuellt enhetlig bild av universitetet.

Som stdd i arbetet finns en manual med information om tillampning, stodverktyg och
radgivning, su.se/visuellidentitet.

Stockholms universitets visuella identitet omfattar grafiska grundelement (logotyp, farger,
typsnitt, grafiska element, bilder, grafisk hierarki och samprofilering). Anvisningar for hur de
ska tillampas i tryck och pa digitala ytor aterfinns i Manual for visuell identitet.

Logotyp

Logotypen, den framsta béraren av universitetets renommé i omvérlden, ar registrerad hos
Patent- och registreringsverket och ar upphovsrittsligt skyddad enligt upphovsréttslagen.
Missbruk av universitetets logotyp kommer att beivras.

Universitets logotyp bestar av universitetets marke och en universitetsgemensam ordbild. Den
ska alltid anvandas nér universitetet star som avsandare. Varje medarbetare ska alltsa
sékerstélla att universitetets logotyp anvéands nér universitetet r avsandare.

Logotypen far inte férvanskas och korrekta original ska alltid anvandas. Det ar inte tillatet for
verksamheter att anvénda eller skapa egna logotyper. Det géller &ven nér nya verksamheter
vid universitetet tillkommer.

Market och ordbilden far inte frankopplas varandra. Undantag fran denna regel finns, till
exempel i sociala medier, pa vissa profilklader och i hogtidliga sammanhang dér enbart
market anvands. Avataren, den digitalt anpassade versionen av market, far endast anvandas i
sociala medier nér det inte finns utrymme for logotypen i sin helhet. Undantag vad galler
frankoppling av marke och ordbild maste alltid godkannas av Kommunikationsavdelningen.

Studenter har ratt att anvanda universitetets logotyp pa kandidat- och magisteruppsatser efter
kontakt med sin institution. Om studenter vill anvénda logotypen i andra sammanhang krévs
godkéannande fran Kommunikationsavdelningen.

Logotyp — original
Originalutférandet av logotypen ska anvéndas i tryck och kan dras upp i stora format.

Logotyp — digitalt anpassad

Den digitalt anpassade logotypen har farre detaljer i market for att battre kunna aterges i litet
format pa skarm och ska inte anvandas i tryck. Denna version anvands pa domanen su.se, pa
externa webbsidor, i sociala medier, databaser och film, i PowerPoint-presentationer och i
Ovriga digitala miljoer.


http://www.su.se/visuellidentitet
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Staende och liggande utférande

Logotypen finns i ett stdende och ett liggande utférande beroende pa tillampning. Bada
utforandena finns anpassade for tryck och for digital visning. Minsta storlek som den staende
logotypen far aterges i tryck & 20 mm bred, och digitalt 95 pixlar bred (svensk logotyp), och
87 pixlar bred (engelsk logotyp). Den liggande logotypen ska aterges i tryck minst 32 mm
bred, och digitalt 149 pixlar bred (svensk logotyp), och 141 pixlar bred (engelsk logotyp).

Avatar och favicon — digitalt anpassat marke

I sociala medier ddr det inte finns utrymme for logotypen i sin helhet anvénds endast avataren,
det digitalt anpassade mérket, som profilbild nar Stockholms universitet &r avsandare. Istallet
for ordbild skrivs ”Stockholms universitet” in i sidans profiltext d&r det &r mojligt.

Stockholms universitets favicon, favourite icon, dr en ikon i form av det digitalt anpassade
market, negativ (vit) pa bla bakgrund, som representerar domanen su.se. Faviconen ar synlig i
menyer och listor i webbldsare om sidan lagras som bokmérke.

Farger och sprakversioner

Logotypen finns pa svenska och engelska och anvénds framst i universitetsblatt (se fargpalett
nedan). Den finns &ven som negativ (vit) och svart. Den engelska 6verséttningen av logotypen
anvands pa material pa engelska eller andra sprak &n svenska. | forsta hand ska
universitetshlatt om majligt anvandas.

Logotypen med latinsk text och logotypen i guld anvands endast vid speciella tillfallen efter
godkannande fran rektor via Kommunikationsavdelningen.

Market pa latin eller i guld anvands endast i hogtidliga sammanhang efter godkannande fran
rektor via Kommunikationsavdelningen.

Samprofileringslogotyp

Samprofileringslogotyp med institutions-/centrumnamn kopplat till Stockholms universitets
logotyp finns i ett stdende och ett liggande utférande. En samprofileringslogotyp lyfter fram
verksamhetens namn tillsammans med logotypen och anvénds framst i trycksaker.

Grafisk hierarki

Grafisk hierarki anger hur universitetets verksamheter (fakulteter, institutioner, centrum)
profilerar sig jamte Stockholms universitets logotyp. Grunden i den grafiska hierarkin &r att
Stockholms universitets logotyp alltid placeras som en signatur till héger och att namnet pa
institutionen, centrumet med flera placeras till vanster pa trycksaker. Pa digitala ytor placeras
logotypen framst till vénster.

Typsnitt

Typsnitt for digital vardagskommunikation (till exempel Officepaketet)
Calibri anvénds som rubriker och Times New Roman i brodtext.
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Typsnitt for tryck

PMN Caecilia Com Roman anvands i universitetets logotyp och for att lyfta fram avséndare
inom universitetet. Avsindare 1&4ggs i samma grad som ordbilden i universitetets logotyp, men
i PMN Caecilia Com Bold. PMN Caecilia Com Roman anvands ocksa i inledande storre
rubriker, till exempel titlar och kapitelrubriker.

The Sans Plain och/eller Bold anvénds i mellanrubriker och underliggande rubriker. For texter
som ska sérskiljas fran brodtexten, till exempel i faktarutor, ingresser, bildtexter och
tabelltexter, anvands The Sans Plain eller Light eller The Sans Plain Kursiv eller Light
Kursiv.

Sabon anvands i brodtext.

Typsnitt pA domanen su.se
PMN Caecilia anvéands i huvudrubrik pa ingangssidorna pa domanen su.se. The Sans anvands
i 6vriga rubriknivaer samt i brod-, bild- och tabelltext.

Grafiska element

De grafiska elementen — olivkvisten, elden och kronorna — ska alltid vara utfallande at minst
ett hall och far inte beskaras for kraftigt. Det ar inte tillatet att anvanda sma detaljer ur de
grafiska elementen. Kronorna anvands sparsamt och endast nar Stockholm universitet
kommunicerar som myndighet.

De grafiska elementen anvénds i universitetsgemensamt material och kan anvandas av alla
verksamheter (fakulteter, institutioner, centrum med flera). Studenter far inte anvanda de
grafiska elementen.

Bilder

Stockholms universitets bilder ska tillfora nagot utéver vad text kan formedla.

Manér

Bildmanéret for fotografiska bilder ska forstarka bilden av ett modernt universitet for
huvudstaden och aterspegla att Stockholms universitet &r en naturlig och integrerad aktor i
samhaéllet.

Ikoner
Ett urval av ikoner fran typsnittet FontAwesome anvands for att fortydliga den centrala
kommunikationen.

Piktogram
Ett speciellt framtaget bibliotek av piktogram anvands i skyltmanualen.

Infografik
Anvisningarna i manualen ger stod att skapa tydlig infografik som starker var visuella
identitet.
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Avsandare

For att vara tillgangliga, 6ppna och trovardiga, bade nar universitetet kommunicerar
overgripande eller som en enskild verksamhet, ska det tydligt framga att Stockholms
universitet ar avsandare. Avsandarinformation ska alltid finnas med i all kommunikation i
universitetets kanaler.

Namnhantering
Varumarkesnamn och verksamhetsnamn placeras i en kommunikativ hierarki med tva nivaer.

Niva 1: Varumarkesnamn/logotyp.
Denna niva maste alltid finnas med och kan sedan kombineras med niva 2 efter behov.

Niva 2: Verksamhetsnamn.
Nar kommunikationen utgar fran en enskild verksamhet (fakultet, institution eller centrum)
lyfts verksamhetsnamnet fram.

Samprofilering

Samprofilering eller ggmensam marknadsforing innebar att tva eller flera varumarken
marknadsfor sig gemensamt. Universitetets logotyp far anvandas och/eller kombineras med
andra logotyper endast vid samarbeten med avtalade partners utanfor universitetet. Det kan
galla samarbete med andra universitet, myndigheter, organisationer eller foretag. Tillstand for
samprofilering ldmnas av Kommunikationsavdelningen.

Kategorier av samarbete:

+ Stockholms universitet Som huvudavsandare
« Stockholms universitet som en av tva eller flera jambordiga partners
* Stockholms universitet som partner till huvudavséndare

Vid samprofilering ska Stockholms universitets logotyp vara fristiende och med egen
bestdmd/regelsatt placering.

Farger

Den morkbla fargen universitetshlatt ska alltid inga pa universitetsgemensamma
trycksaker/enheter och om mojligt pa institutioners och centras trycksaker/enheter, exempelvis
genom att anvanda logotypen i universitetsblatt. Sekundarfargerna far anvandas av alla inom
universitetet.

Palett for tryck

Primarfarg

Stockholms universitet bla
PMS 295 C
CMYK 100 70 0 60
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Sekundarfarger

Oliv
PMS 5777 C
CMYK 251060 20

Himmel

PMS 629 C
CMYK 350100
Vatten

PMS 651 C
CMYK 401505
ELD

PMS 158 C
CMYK 0651000

Komplementfarger — endast for hégtidliga sammanhang

Silver
PMS 877 C
CMYK 128823

Guld
PMS 871 C
CMYK 304080 15

Digital palett
Primarfarg

Stockholms universitet bl&
RGB 047 95
Hex #002F5F

Sekundarfarg
Himmel

RGB: 172, 222, 230
Hex: #ACDEEG6

Himmel 34 %
RGB: 227, 244, 247
Hex: #E3F4F7

Himmel 20 %
RGB: 238, 249, 250
Hex: #EEFI9FA

6(8)



7(8)

s
& s,

’N
RS
Z &L

Y 4 o8

Stockholms
universitet

NERS/,

Vatten
RGB: 155, 178, 206
Hex: #9BB2CE

Accentfarger

Eld
RGB: 235, 113, 37
Hex: #EB7125

Eld 10 %

RGB: 253, 240, 232
Hex: #FDFOES8

Basfarger

Morkgra
RGB: 76, 76, 76
Hex: #4C4C4C

Vit
RGB: 255, 255, 255
Hex: #FFFFFF

Ljusgra
RGB: 218, 218, 218
Hex: #DADADA

Mellangra

RGB: 186, 186, 186
Hex: #BABABA

Ovriga farger - begransad anvandning, se Manual for visuell identitet

Gron
RGB: 73, 153, 67
Hex: #499943

Rod
RGB: 176, 0, 32
Hex: #B00020

Rod 10 %
RGB: 247, 229, 232
Hex: #F7E5E8
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Ovriga fargkoder

NCS

Universitetsbla: S 6030-R80B
Oliv: S 3030-G60Y

Eld: S1070-Y50R

Himmel: S 0530-B10G
Vatten: S 2020-R80B

RAL Classic

Universitetsbld: RAL 5003
Eld: RAL 2003

RAL Design

Universitetsbla: RAL 270 30 25

Oliv: RAL 11060 30
Eld: RAL 060 60 80
Himmel: RAL 220 80 20
Vatten: RAL 260 70 15
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